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Integramos las ciencias, las humanidades y las ar-
tes para formar personas y generar investigación 
que sitúa al ser humano al centro, transformando 
la sociedad con profundidad y sentido ético.

Somos una institución con una misión permanen-
te: formar, investigar y buscar incansablemente la 
verdad, el bien y la belleza.

Somos una comunidad universitaria que entiende 
su quehacer no solo como instrucción, sino como 
un acto profundo de búsqueda de sentido.

Desde nuestra identidad católica y vocación de 
excelencia, somos un espacio donde la razón di-
aloga con la fe y el rigor académico se nutre de la 
sensibilidad.

Nos distingue nuestra mirada integral: creemos 
que un excelente profesional es, ante todo, una 
persona con pensamiento crítico y consciencia 
social.

Nuestra diferencia radica en ofrecer profundi-
dad. Integramos las artes y las humanidades en 
el corazón de todas las disciplinas, no como un 
complemento, sino como una vía esencial de 
conocimiento.

Formamos a quienes no solo sabrán adaptarse a 
los cambios, sino que tendrán el criterio ético y la 
creatividad para liderarlos con responsabilidad.

Frente a fenómenos como la inteligencia artifi-
cial o la crisis de confianza, aportamos desde lo 
que somos: empatía, juicio ético y trascendencia. 
Buscamos que el desarrollo y los avances tec-
nológicos tengan siempre un propósito humano.

Nos comprometemos desde la creación, la inno-
vación cultural y la investigación para servir a la 
sociedad y al bien común.

Ponemos, ante todo, al ser humano al centro.

Quiénes somos Qué nos diferencia Nuestra conexión con el mundo

Relato
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We integrate the sciences, humanities, and arts 
to cultivate people and generate research that 
places human beings at the center, transforming 
society with depth and ethical purpose.

We are an institution with a permanent mission: 
to educate, research, and relentlessly seek truth, 
goodness, and beauty.

We are a university community that understands 
its work not merely as instruction, but as a pro-
found quest for meaning.

Rooted in our Catholic identity and commitment 
to excellence, we are a place where reason and 
faith dialogue, and where academic rigor is en-
riched by sensitivity.

What distinguishes us is our integral vision: we 
believe that an excellent professional is, above 
all, a person with critical thinking and social con-
science.

Our difference lies in offering depth. We place the 
arts and humanities at the heart of every disci-
pline, not as a complement, but as an essential 
path to knowledge.

We form people who not only adapt to change, 
but who also have the ethical clarity and creativ-
ity to lead it responsibly.

In the face of phenomena like artificial intelli-
gence or the crisis of trust, we contribute what 
defines us: empathy, ethical judgment, and tran-
scendence. We work to ensure that development 
and technological advances always serve a hu-
man purpose.

Through creation, cultural innovation, and re-
search, we commit ourselves to society and the 
common good. Above all, we place human beings 
at the center.

Who We Are What Sets Us Apart? Our Connection to the World

Narrative
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1.  Logotipos
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El logotipo principal de la Universidad 
Finis Terrae está compuesto por escudo 
tradicional y el nombre. Ambos elementos 
no se pueden separar manualmente si no se 
consideran un solo objeto.  
Es importante respetar el mínimo espacio de 
distancia con otros elementos.

Se recomienda usar la versión horizontal en 
formatos horizontales.

1.  Logotipos
      Logotipo principal / Horizontal
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1.  Logotipos
      Logotipo principal / Vertical

El logotipo principal de la Universidad 
Finis Terrae está compuesto por escudo 
tradicional y el nombre. Ambos elementos 
no se pueden separar manualmente si no se 
consideran un solo objeto.  
Es importante respetar el mínimo espacio de 
distancia con otros elementos.

Se recomienda usar la versión vertical en 
formatos verticales.
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1.  Logotipos
      Logotipo secundario

El logotipo secundario NOMBRE SIN ESCUDO 
se puede usar en aplicaciones excepcionales 
que midan menos de 3 cm o en el “bug” (logo 
permanente en esquina superior derecha) de 
un video.
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1.  Logotipos
      Logotipo secundario

El logotipo secundario ESCUDO se puede 
usar en aplicaciones excepcionales como 
una bandera o un pin.
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1.  Logotipos
      Color

Los logotipos principales se aplican sólo en 
sus versiones de color blanco sobre negro o 
cyan, negro sobre blanco o cyan.
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1.  Logotipos
      Animaciones

Animación del logotipo horizontal.

Link a Video

https://drive.google.com/file/d/1IGyDKt6NTirTDjqeeiUjVgIQ_FEwF1h_/view?usp=sharing
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1.  Logotipos
      Animaciones

Animación del logotipo vertical.

Link a video

https://drive.google.com/file/d/14MXgCMYFW2M1Yo0IRIDwDLu2dLTzYTI9/view?usp=sharing
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1.  Logotipos
      Animaciones

Animación del logotipo horizontal.

Link a Video

https://drive.google.com/file/d/1Lc1oq7NMcKgSxMTRqUwgahtmD3LlUjhP/view?usp=sharing
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1.  Logotipos
      Animaciones

Animación del logotipo vertical.

Link a video

https://drive.google.com/file/d/1AeVGUe3oqZsBg4wA-cyjUpax6X-Zr-aL/view?usp=sharing
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1.  Logotipos
      Área de seguridad

Cuando el logo es aplicado, ningún otro ob-
jeto puede entrar en las áreas marcadas en 
rojo, para que se mantenga enmarcado por el 
espacio suficiente.
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1.  Logotipos
     Tamaños mínimos

Tamaño mínimo isotipo

El isotipo debe ir 
siempre acompañado 
del texto cuando este 
mide menos de 8 cm 
de alto.

Sobre 8 cm de alto, 
el escudo puede ir 
sin texto

1,5 cms 1,5 cms
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No utilizar el logo distorsionado. No utilizar el logo en otros colores 
que no sean blanco y negro.

No utilizar el logo delineado. No añadir volumen ni sombreado.

1.  Logotipos
      Usos indebidos

Está prohibido distorsionar el logotipo de 
una forma distinta a como se presenta en 
el manual, con el objetivo de preservar la 
identidad integral de la marca.
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1.  Logotipos
      Logotipos por división

Rectoría y cada vicerrectoría usará el 
logo con el nombre de su división.
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1.  Logotipos
      Logotipos por división

Para excepciones de impresiones 
en tinta negra, únicamente en esos 
casos, la línea del logo por división 
será gris.
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1.  Logotipos
      Logotipos por división

Cada dirección usará el logo 
con el nombre de su división.
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1.  Logotipos
      Logotipos por división
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será gris.
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1. Logotipos
Logotipos por facultad

Cada facultad usará el logo con el 
nombre y color de su división.
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1. Logotipos
      Logotipos por facultad

Para excepciones de impresiones 
en tinta negra, únicamente en 
esos casos, la línea del logo por 
facultad será gris.
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1.  Logotipos
      Avatares

Para Redes Sociales de la cuenta 
institucional, Postgrado y Admisión,
usar este diseño de avatares, con color 
institucional.
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1.  Logotipos
      Avatares por Facultad

Artes

Derecho
Medicina 
y Salud

Ingeniería

Hum 
y Com

Educación 
y CC.SS

FENFAD

Para Redes Sociales de cada facultad,
usar este diseño de avatares, con su
color correspondiente (los colores serán
explicados más adelante en este manual).
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“El ser humano al centro” es el
eslogan de la Universidad Finis
Terrae. El diseño del eslogan
tiene dos formatos, lineal y
circular, para distintas
aplicaciones en cyan o negro
según accesibilidad, sin embargo, 
el formato circular no puede ser 
aplicado en material impreso.

1.  Logotipos
      Eslogan
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1.  Logotipos
      Eslogan

El diseño del eslogan tiene dos formatos,
lineal y circular, para distintas aplicaciones
en blanco sobre cyan o negro.
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2. Nombre de la Universidad
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2.  Nombre de la Universidad
      Uso de siglas / abreviaciones

En cuanto al término “Finis”, puede 
ser usado únicamente como 
complemento para proyectos 
como “FINIS Hub”, “FINIS 
Transforma”, “FINIS global”, etc.

Para todo tipo de comunicación, 
sobre todo la externa, la 
universidad deberá ser llamada 
por su nombre completo:

Está prohibido llamarla “Finis” o “UFT” 
en comunicación externa.

La sigla “UFT” puede ser usada 
únicamente en documentos, 
reglamentos y textos institucionales 
internos que lo requieran.  

Universidad Finis Terrae UFT Finis

Es muy importante que la universidad sea 
nombrada siempre de la misma manera, sobre 
todo en sus comunicaciones externas. 
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3.  Colores
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3.  Color
      Paleta de colores

Los colores principales de la identidad
de marca son blanco, negro, cyan y gris.
Esta es su proporción en cuanto a
jerarquía.
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Los colores secundarios de la identidad se
usan para distinguir internamente a cada
facultad y para aplicaciones excepcionales
como la campaña de Admisión y otras piezas
de comunicación.

3.  Color
      Paleta de colores
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Facultad de 
Economía y 
Negocios

Facultad de 
Medicina 
y Salud

Los colores secundarios de la identidad se 
usan para distinguir internamente a cada 
facultad y para aplicaciones excepcionales 
como la campaña de Admisión y otras piezas 
de comunicación.

Facultad de 
Humanidades y 
Comunicaciones

Facultad de 
Arquitectura y 
Diseño

Facultad de Artes Facultad de 
Educación y 
Ciencias Sociales

Facultad de DerechoFacultad de 
Ingeniería

3.  Color
      Paleta de colores
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HEX (ffffff) 
RGB (255, 255, 255)
CMYK (0, 0, 0, 0)
PANTONE BRIGHT WHITE

HEX (000000) 
RGB (0, 0, 0)
CMYK (0, 0, 0, 100)
PANTONE BLACK 6 CP
PANTONE BLACK 6 UP

HEX (00b7eb) 
RGB (0, 173, 239)
CMYK (100, 0, 0, 0)
PANTONE PROCESS CYAN C 
PANTONE PROCESS CYAN U

Nomenclaturas para 
uso de la paleta de colores.

La descripción de colores 
pantone se separa en C y U por 
cada opción. Dicha separación 
corresponde al mismo color 
pero con la mejor opción para 
el tipo de papel. “C” es para 
papel Coated (Estucado) y “U” 
es para papel Uncoated (No 
estucado).

3.  Color
      Paleta de colores
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HEX (ebebeb) 
RGB (235, 235, 235)
CMYK (7, 3, 5, 8)
PANTONE 427 C
PANTONE 427 U

HEX (85ccff) 
RGB (133, 204, 255)
CMYK (45, 0, 0, 0) 
PANTONE 2905 C 
PANTONE 2905 U

HEX (1357f3) 
RGB (19, 87, 243)
CMYK (88, 56, 0, 0) 
PANTONE 2387 C
PANTONE 2386 U

HEX (007579) 
RGB (0, 117, 121)
CMYK (96, 9, 32, 29) 
PANTONE 7474 C 
PANTONE 3145 U

HEX (87db91) 
RGB (135, 219, 145)
CMYK (57, 0, 62, 0)
PANTONE 2256 C  
PANTONE 2256 U

HEX (ffeb62) 
RGB (255, 235, 98)
CMYK (0, 0, 70, 0)
PANTONE 113 C  
PANTONE 106 U

HEX (e70063) 
RGB (231, 0, 99)
CMYK (0, 100, 22, 0)
PANTONE RUBINE RED CP  
PANTONE RUBINE RED UP

HEX (ff9edb) 
RGB (255, 158, 219)
CMYK (0, 45, 0, 0)
PANTONE 223 C  
PANTONE 223 U

HEX (ff6c3d) 
RGB (255, 108, 61)
CMYK (0, 65, 100, 0)
PANTONE ORANGE 021 C  
PANTONE ORANGE 021 U

HEX (a1a8ab) 
RGB (161, 164, 170)
CMYK (43, 30, 30, 0)
PANTONE 429 C  
PANTONE 429 U

HEX (6d42ba) 
RGB (109, 66, 186)
CMYK (77, 74, 0, 0)
PANTONE 2097 C  
PANTONE 2097 U

3.  Color
      Paleta de colores

Nomenclaturas para 
uso de la paleta de colores.

La descripción de colores 
pantone se separa en C y U por 
cada opción. Dicha separación 
corresponde al mismo color 
pero con la mejor opción para 
el tipo de papel. “C” es para 
papel Coated (Estucado) y “U” 
es para papel Uncoated (No 
estucado).
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3.  Color
       Uso de color

Cuando el fondo de una pieza impresa 
sea cyan, no deberá usarse tipografía 
negra, para beneficiar la lectura. Para 
este caso, solo se deberá usar tipografía 
blanca. Para mantener la triada de 
colores, se podrá usar subrayado negro 
para destacar palabras.

Lorem ipsum 
dolor sit amet, 
consectetur 
adipiscing elit, 
sed do eiusmod 
tempor incididunt 
ut labore et dolore 
magna aliqua. Ut 
enim ad minim 
veniam.
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4.  Tipografía



2 0 2 6M A N UA L  D E  M A R C A 4 7

4.  Tipografía
     Tipografía principal: Clarendon Graphic

La tipografía principal de la identidad de marca 
es la familia Clarendon Graphic.

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
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4.  Tipografía
     Tipografía secundaria: Acid Grotesk

La tipografía secundaria de la identidad de 
marca es la familia Acid Grotesk.

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
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4.  Tipografía
     Tipografía secundaria: Clarendon Graphic Stencil

Para aplicaciones excepcionales se puede 
usar la opción Clarendon Graphic Stencil.

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
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4.  Tipografía
     Tipografía alternativa: Arimo

Alternativa para usar en
presentaciones en Google
Slides, Power Point u otros.

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz123456789
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5.  Sistema Visual
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modelo finis
transforma

5.  Sistema visual
       Layout de textos

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.
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MODELO FINIS
TRANSFORMA

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Agenda
Cultural

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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AGENDA
CULTURAL

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Innovación
Investigación

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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INNOVACIÓN
INVESTIGACIÓN

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Creatividad
Humanidad

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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CREATIVIDAD
HUMANIDAD

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.
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       Layout de textos
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Tecnología +
Humanismo

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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TECNOLOGÍA +
HUMANISMO

A continuación se presentan ejemplos de 
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2026
2027

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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QUIÉNES SOMOS. Nos define la búsqueda permanente de la verdad, el bien y la 
belleza. Integramos las ciencias, las humanidades y las artes para formar personas y 
generar investigación que sitúa al ser humano al centro, transformando la sociedad con 
profundidad y sentido ético. Somos una institución con una misión permanente: formar, 
investigar y buscar incansablemente la verdad, el bien y la belleza. Una comunidad 
universitaria que entiende su quehacer no sólo como instrucción, sino como un acto 
profundo de búsqueda de sentido. Desde nuestra identidad católica y vocación de 
excelencia, somos un espacio donde la razón dialoga con la fe y el rigor académico se 
nutre de la sensibilidad. Nos distingue nuestra mirada integral: creemos que un excelente 
profesional es, ante todo, una persona con pensamiento crítico y conciencia social. Nuestra 
diferencia radica en ofrecer profundidad. Integramos las artes y las humanidades en el 
corazón de todas las disciplinas, no como un complemento, sino como una vía esencial 
de conocimiento. Formamos a quienes no solo sabrán adaptarse a los cambios, sino que 
tendrán el criterio ético y la creatividad para liderarlos con responsabilidad.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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QUIÉNES SOMOS. Nos define la búsqueda 
permanente de la verdad, el bien y la belleza. 
Integramos las ciencias, las humanidades 
y las artes para formar personas y generar 
investigación que sitúa al ser humano al centro, 
transformando la sociedad con profundidad y 
sentido ético. Somos una institución con una 
misión permanente: formar, investigar y buscar 
incansablemente la verdad, el bien y la belleza. 
Una comunidad universitaria que entiende su 
quehacer no sólo como instrucción, sino como 
un acto profundo de búsqueda de sentido. 
Desde nuestra identidad católica y vocación de 
excelencia, somos un espacio donde la razón 
dialoga con la fe y el rigor académico se nutre de 
la sensibilidad. Nos distingue nuestra mirada 
integral: creemos que un excelente profesional es, 
ante todo, una persona con pensamiento crítico 
y conciencia social. Nuestra diferencia radica 
en ofrecer profundidad. Integramos las artes 
y las humanidades en el corazón de todas las 
disciplinas, no como un complemento, sino como 
una vía esencial de conocimiento. Formamos a 
quienes no solo sabrán adaptarse a los cambios, 
sino que tendrán el criterio ético y la creatividad 
para liderarlos con responsabilidad.

Nos define la búsqueda permanente de la verdad, 
el bien y la belleza. Integramos las ciencias, las 
humanidades y las artes para formar personas 
y generar investigación que sitúa al ser humano 
al centro, transformando la sociedad con 
profundidad y sentido ético. Somos una institución 
con una misión permanente: formar, investigar 
y buscar incansablemente la verdad, el bien y la 
belleza. Una comunidad universitaria que entiende 
su quehacer no sólo como instrucción, sino 
como un acto profundo de búsqueda de sentido. 
Desde nuestra identidad católica y vocación de 
excelencia, somos un espacio donde la razón 
dialoga con la fe y el rigor académico se nutre de 
la sensibilidad. Nos distingue nuestra mirada 
integral: creemos que un excelente profesional es, 
ante todo, una persona con pensamiento crítico 
y conciencia social. Nuestra diferencia radica 
en ofrecer profundidad. Integramos las artes 
y las humanidades en el corazón de todas las 
disciplinas, no como un complemento, sino como 
una vía esencial de conocimiento. Formamos a 
quienes no solo sabrán adaptarse a los cambios, 
sino que tendrán el criterio ético y la creatividad 
para liderarlos con responsabilidad.

QUIÉNES SOMOS. Nos define la búsqueda 
permanente de la verdad, el bien y la belleza. 
Integramos las ciencias, las humanidades 
y las artes para formar personas y generar 
investigación que sitúa al ser humano al 
centro, transformando la sociedad con 
profundidad y sentido ético. Somos una 
institución con una misión permanente: 
formar, investigar y buscar incansablemente 
la verdad, el bien y la belleza. Una comunidad 
universitaria que entiende su quehacer no sólo 
como instrucción, sino como un acto profundo 
de búsqueda de sentido. Desde nuestra 
identidad católica y vocación de excelencia, 
somos un espacio donde la razón dialoga 
con la fe y el rigor académico se nutre de la 
sensibilidad. Nos distingue nuestra mirada 
integral: creemos que un excelente profesional 
es, ante todo, una persona con pensamiento 
crítico y conciencia social. Nuestra diferencia 
radica en ofrecer profundidad. Integramos 
las artes y las humanidades en el corazón de 
todas las disciplinas, no como un complemento, 
sino como una vía esencial de conocimiento. 
Formamos a quienes no solo sabrán adaptarse 
a los cambios, sino que tendrán el criterio 
ético y la creatividad para liderarlos con 
responsabilidad.

Nos define la búsqueda permanente de la 
verdad, el bien y la belleza. Integramos las 
ciencias, las humanidades y las artes para 
formar personas y generar investigación que 
sitúa al ser humano al centro, transformando 
la sociedad con profundidad y sentido ético. 
Somos una institución con una misión 
permanente: formar, investigar y buscar 
incansablemente la verdad, el bien y la belleza. 
Una comunidad universitaria que entiende 
su quehacer no sólo como instrucción, sino 
como un acto profundo de búsqueda de 
sentido. Desde nuestra identidad católica 
y vocación de excelencia, somos un espacio 
donde la razón dialoga con la fe y el rigor 
académico se nutre de la sensibilidad. Nos 
distingue nuestra mirada integral: creemos 
que un excelente profesional es, ante todo, 
una persona con pensamiento crítico y 
conciencia social. Nuestra diferencia radica 
en ofrecer profundidad. Integramos las artes 
y las humanidades en el corazón de todas 
las disciplinas, no como un complemento, 
sino como una vía esencial de conocimiento. 
Formamos a quienes no solo sabrán adaptarse 
a los cambios, sino que tendrán el criterio 
ético y la creatividad para liderarlos con 
responsabilidad.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Arte 
Ciencia

Innovación
Tecnología

Teatro

QUIÉNES SOMOS. Nos define la búsqueda permanente de la verdad, el bien y la belleza. Integramos las ciencias, 
las humanidades y las artes para formar personas y generar investigación que sitúa al ser humano al centro, 
transformando la sociedad con profundidad y sentido ético. Somos una institución con una misión permanente: 
formar, investigar y buscar incansablemente la verdad, el bien y la belleza. Una comunidad universitaria que entiende 
su quehacer no sólo como instrucción, sino como un acto profundo de búsqueda de sentido. Desde nuestra identidad 
católica y vocación de excelencia, somos un espacio donde la razón dialoga con la fe y el rigor académico se nutre de la 
sensibilidad. Nos distingue nuestra mirada integral: creemos que un excelente profesional es, ante todo, una persona 
con pensamiento crítico y conciencia social. Nuestra diferencia radica en ofrecer profundidad. Integramos las artes 
y las humanidades en el corazón de todas las disciplinas, no como un complemento, sino como una vía esencial de 
conocimiento. Formamos a quienes no solo sabrán adaptarse a los cambios, sino que tendrán el criterio ético y la 
creatividad para liderarlos con responsabilidad.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Finis
Transforma

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Nos define la búsqueda permanente 
de la verdad, el bien y la belleza. 
Integramos las ciencias, las 
humanidades y las artes para formar 
personas y generar investigación 
que sitúa al ser humano al centro, 
transformando la sociedad con 
profundidad y sentido ético.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Aa BbA continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación e interlineado de textos 
en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Integramos las ciencias, las 
humanidades y la creación artística para 
generar un conocimiento complejo y una 
formación interdisciplinaria.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación, interlineado y subrayado 
de textos en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Integramos las ciencias, las 
humanidades y la creación artística para 
generar un conocimiento complejo y una 
formación interdisciplinaria.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación, interlineado y aplicación 
de color de textos en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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humanidades y la creación artística para 
generar un conocimiento complejo y una 
formación interdisciplinaria.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación, interlineado y aplicación 
de color de textos en Clarendon Graphic.
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       Layout de textos
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Integramos las ciencias, las 
humanidades y la creación artística para 
generar un conocimiento complejo y una 
formación interdisciplinaria.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación, interlineado y subrayado 
de textos en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Integramos las ciencias, las 
humanidades y la creación artística para 
generar un conocimiento complejo y una 
formación interdisciplinaria.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación, interlineado y subrayado 
de textos en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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Integramos las ciencias, las 
humanidades y la creación artística para 
generar un conocimiento complejo y una 
formación interdisciplinaria.

A continuación se presentan ejemplos de 
layout, alineación, interlineado y subrayado 
de textos en Clarendon Graphic.

5.  Sistema visual
       Layout de textos
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5.  Sistema visual
       Pictogramas

Un recurso gráfico adicional son los 
pictogramas tipográficos, para realzar el 
contenido y diseño.
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Un recurso gráfico adicional son los 
pictogramas tipográficos, para realzar el 
contenido y diseño.
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Un recurso gráfico adicional son los 
pictogramas tipográficos, para realzar el 
contenido y diseño.

5.  Sistema visual
       Pictogramas
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6.  Lineamientos plataformas digitales
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Uso de color

Colores web (principales)

Nombre Código Hex Uso Principal

Negro #000000 Títulos principales y textos de alto contraste.

Cyan UFT #00B7EB Alertas, botones, elementos destacados y llamadas 
a la acción (CTA).

Blanco #FFFFFF Fondos de página y texto sobre colores oscuros.
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Uso de color

Colores web (neutrales)

Nombre Código Hex Uso Principal

Gris #828282 Headers, footers o fondos de sección. Bordes, 
divisores y estados deshabilitados.

Gris claro #EBEBEB Fondos de secciones para romper la monotonía del 
blanco.
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Uso de tipografía

Uso de Tipografía 

Tamaños:

El sistema utiliza una escala 
tipográfica basada en unidades 
relativas (ems) para asegurar 
la adaptabilidad en diferentes 
pantallas, tomando como base 
16px (1em).

Fuentes Principales:

Clarendon Graphic Regular 
Utilizada para titulares y elementos de jerarquía alta.

Acid Grotesk Light
Utilizada para cuerpos de texto, párrafos y contenido 
denso por su alta legibilidad.

Acid Grotesk Medium 
Utilizada para destacar palabras dentro de una frase u 
oraciones dentro de un párrafo.
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Uso de tipografía Escala de Títulos (Jerarquía)

h1 (Título 1er nivel): ~40px (2.5em). 
Uso único por página para el tema 
principal.

h2 (Título 2do nivel): ~32px (2.0em). 
Para grandes secciones.

h3 (Título 3er nivel): ~28px (1.75em). 
Para subsecciones.

Título
Título
Título
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Cuerpos de Texto:

Párrafo grande: 18px. 

Párrafo estándar (p): 16px (1em).

Párrafo pequeño: 14px (usado 
en notas al pie o metadatos).

6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Uso de tipografía

Offictene modit lab ium 
endae et, que volut fugit 
la doloriae nime posantiis 
iducium qui restrum eos re 
voluptam fugitecusa inciae 
nimuscid quis modit lant.
Ipid magnitatquis nobis 
quas rempore mporit am, 
cuptatium rerio testia in pa 
voluptio eos quo bla ipis 
abo. Digenim oluptaspe-
ro explitas quam excerios 
dolor as eicia sint ut volup-
ta quas ditat fugiatibus.
Bus aut ipsunt ut est, odis 
incim fugitat quaspic tem

Offictene modit lab ium 
endae et, que volut 
fugit la doloriae nime 
posantiis iducium qui 
restrum eos re volup-
tam fugitecusa inciae 
nimuscid quis modit 
lant. Ipid magnitatquis 
nobis quas rempore 
mporit am, cuptatium 
rerio testia in pa volup-
tio eos quo bla ipis abo. 
Digenim oluptaspero 
explitas quam exce-
rios dolor as eicia sint 
ut volupta quas ditat 
fugiatibus.
Bus aut ipsunt ut est, 
odis incim fugitat 
quaspic tem

Offictene modit lab ium endae 
et, que volut fugit la doloriae 
nime posantiis iducium qui 
restrum eos re voluptam fug-
itecusa inciae nimuscid quis 
modit lant. Ipid magnitatquis 
nobis quas rempore mporit 
am, cuptatium rerio testia in 
pa voluptio eos quo bla ipis 
abo. Digenim oluptaspero ex-
plitas quam excerios dolor as 
eicia sint ut volupta quas ditat 
fugiatibus. Bus aut ipsunt ut 
est, odis incim fugitat quaspic 
tem

Párrafo grande Párrafo estándar Párrafo pequeño
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Cuerpos de Texto:

Citas: 

Estilos diferenciados para 
resaltar testimonios o frases 
institucionales. Preferentemente 
resaltado con el color cyan 
institucional.

6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Uso de tipografía

“Offictene modit lab ium endae et, que 
volut fugit la doloriae nime posantiis 
iducium qui”.
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Imágenes y Contenido Multimedia Tamaños de Imágenes:

Hero Banners: 
Proporción panorámica (ej. 
1920x600px).

Bloques de imagen: 
Proporción 4:5 (ej. 300x375px).
Proporción 1:1 (ej. 300x300px).
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Botones

Conoce más Conoce más
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Sitios web / Favicon
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6.  Lineamientos plataformas 
     digitales 

      Redes Sociales

Clarendon Graphic
Tamaño minimo: 60px
Peso mínimo: Light
Extensión máxima: 4 líneas de texto

Acid Grotesk
Tamaño minimo: 40px
Peso mínimo: Light
Extensión máxima: 350 caracteres

Condiciones mínimas para asegurar 
la legibilidad de los textos
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7.  Aplicaciones
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7.  Aplicaciones
      Logotipo por carrera

Ejemplo de aplicación de logotipo por 
carrera.
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7.  Aplicaciones
      Avatar de RRSS por carrera

Ejemplo de aplicación de avatar de redes 
sociales por carrera.

Derecho I. Civil en IA y 
Realidad Virtual
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7.  Aplicaciones
      RRSS

Ejemplo de post de redes sociales. M-DESIGNER

5517.1K

use rna m e Inse rt your text

Link a video

https://drive.google.com/file/d/10TAs_OLdk-F_TSOcd12YThgwi7kyrico/view?usp=sharing
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M-DESIGNER

5517.1K

use rna m e Inse rt your text

Link a video

7.  Aplicaciones
      RRSS

Ejemplo de post de redes sociales.

https://drive.google.com/file/d/1O5qbLcrf6xIw89GLoAPBc2xibFtrqvXG/view?usp=sharing
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M-DESIGNER

5517.1K

use rna m e Inse rt your text

Link a video

7.  Aplicaciones
      RRSS

Ejemplo de post de redes sociales.

https://drive.google.com/file/d/1oF_IMCZlf2Gt-nhdtqIRrm7p3CS3_8tr/view?usp=sharing
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7.  Aplicaciones
      GC

Ejemplo de aplicación de GC en piezas 
audiovisuales.

Universidad Finis Terrae
Edificio Pocuro



2 0 2 6M A N UA L  D E  M A R C A 9 7

M-DESIGNER

5517.1K

use rna m e Inse rt your text

Link a video

7.  Aplicaciones
      RRSS

Ejemplo de post de redes sociales.

https://drive.google.com/file/d/19zE4YBjHfdMn3y6b6_N6nIipL_bK82eT/view?usp=sharing
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Vía pública
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Revisa la agenda completa en finis.cl

Ciclo de conferencias “Trama urbana” 
Charlas semanales sobre patrimonio, creación y arte, a cargo de profesores de la 
Universidad Finis Terrae e invitados. Un espacio de diálogo entre la academia y la ciudadanía, 
que se suma a los “Encuentros de barrio” de Casacostanera.
7 de octubre: “Estéticas contemporáneas: la belleza como lenguaje”;   
expone Fabián Barros Di Giammarino.
14 de octubre: “Restauración y patrimonio”; expone Jaime Migone.
21 de octubre: “Tendencias en arte contemporáneo”; expone Enrique Zamudio.
28 de octubre: “Fundamentos del arte latinoamericano contemporáneo”;   
exponen Amanda Salas y Cristián Martínez.
Hora: 10:30 hrs. 
Lugar: Sala de cine Casacostanera (Av. Nueva Costanera 3900).

Exposición y charlas “Un último arrullo”
Muestra patrimonial del Museo San Francisco, en conjunto con la Universidad Finis Terrae, 
que pone en valor la tradición funeraria del velorio del angelito, un rito con profundas raíces 
en Chile hasta mediados del siglo XX. Además de la exhibición de vestuarios y fotografías, se 
lanzó un catálogo, elaborado por Ediciones Universidad Finis Terrae, y se está realizando un 
ciclo de charlas, a cargo de académicos de la Escuela de Historia. 

Exposición 

Fecha: hasta el 17 de enero de 2026.
Horario: lunes a viernes 09:30-14:00 hrs. y 15:00-17:00 hrs.; sábado 09:30-14:00 hrs.
Lugar: Sala Guardianía, Museo San Francisco (Av. Libertador Bernardo O’Higgins 834).

Charlas 
7 de octubre: “El combate contra la mortalidad infantil en Chile”; expone Paula Caffarena.
21 de octubre: “Migración campesina y asentamientos urbanos”; expone Luis Thielemann.
4 de noviembre: “Los ritos campesinos en las ciudades”; expone Ítalo Fuentes.
Hora: 16:00 hrs.
Lugar: Salón San Francisco, Museo San Francisco.

“Bodas de sangre”: teatro y mediación artística 
Versión experimental y musicalizada de la inmortal obra de Federico García Lorca,  
dirigida por Mariana Muñoz, docente de la Escuela de Teatro de la Universidad Finis Terrae. 
La producción destaca por su valor artístico e impacto en la formación de nuevos públicos,  
a través de talleres y conversatorios dirigidos a estudiantes y profesores de enseñanza 
media de las regiones Metropolitana y de Valparaíso.
Fecha: del 2 al 26 de octubre.
Hora: jueves y viernes 20:30 hrs.; sábado y domingo 19:00 hrs.
Lugar: Teatro Finis Terrae (Av. Pocuro 1935).

Conferencia Internacional de Moda y Negocios
En el marco de la tercera edición de Andes Fashion Week, con la colaboración de la Facultad 
de Arquitectura y Diseño de la Universidad Finis Terrae, se llevará a cabo una conferencia en 
formato podcast en vivo en la que participarán figuras del diseño nacional, como Guido Vera y 
Wendy Pozo, y creadores extranjeros consagrados, como Custo Barcelona y Paula Mendoza.
Fecha: 13 de octubre.
Hora: 09:00 hrs.
Lugar: Teatro Finis Terrae (Av. Pocuro 1935).

“Cruzar el tiempo” en el Parque de las Esculturas
La muestra –que reúne más de 20 obras de docentes de la Escuela de Artes Visuales 
de la Universidad Finis Terrae– transita por la fotografía, el video, la experiencia sonora 
y la expansión de los entornos virtuales, a través de una propuesta multimedial y de 
sensorialidad expandida. 
Fecha: abierta hasta el 9 de noviembre.
Hora: martes a domingo 11:00-14:00 hrs. y 15:00-19:00 hrs. 
Lugar: Sala de Exposiciones, Parque de las Esculturas (Av. Santa María 2205).

Vuelve la Cátedra Siglo XXI
Cuidar, acompañar y educar en tiempos de inteligencia artificial es el tema central del nuevo ciclo de 
conversaciones organizado por la Universidad Finis Terrae. En el espacio, dirigido por Marco Antonio 
de la Parra, participarán Marcela Momberg, experta en educación digital y pedagogías activas, 
 y destacados académicos de la Universidad. 

16 de octubre: “IA, pedagogía y ética”; expone Marilú Matte.
23 de octubre: “Huella digital e IA”; expone Alberto Pedro López-Hermida.
30 de octubre: “Emprendimiento, IA y marca personal”; exponen Darío Rojas y Pablo Balzo.
Hora: 14:00 hrs.
Lugar: Sala de Exposiciones Finis Terrae (Av. Pedro de Valdivia 1509).

Taller de lectura: cuentistas norteamericanos
Cuatro sesiones, organizadas por Extensión Cultural de la Universidad Finis Terrae,  
donde se analizarán cuentos y relatos de grandes autores estadounidenses del siglo XX: 
Ernest Hemingway, James Salter, Amor Towles y David James Poissant. Dictado por  
María Trinidad Siles, modalidad online, los miércoles 8, 15, 22 y 29 de octubre. 
Hora: 15:30 hrs.A
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7.  Aplicaciones
      Avisos

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Avisos

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Avisos

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Desplegable

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.



2 0 2 6M A N UA L  D E  M A R C A 1 0 3

7.  Aplicaciones
      Firma email
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Campus
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Campus
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Señalética



2 0 2 6M A N UA L  D E  M A R C A 1 0 7

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Señalética
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Sobre saco

23 cms

30 cms 36 cms

4 cms

4 cms

26 cms
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Sobre

23 cms

10 cms

4 cms

23 cms
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acetty@uft.cl

+569 12345678

Av. Pedro de Valdivia 

1509, Providencia

acetty@uft.cl

+569 12345678

Av. Pedro de Valdivia 

1509, Providencia

acetty@uft.cl

+569 12345678

Av. Pedro de Valdivia 

1509, Providencia

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Carpetas
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Invitaciones
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Invitaciones
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Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

7.  Aplicaciones
      Tarjetas de presentación

Vicerrectora de 
Vinculación, Extensión y 
Comunicaciones
Universidad Finis Terrae

Vicerrectora de 
Vinculación, Extensión y 
Comunicaciones
Universidad Finis Terrae

Vicerrectora de 
Vinculación, Extensión y 
Comunicaciones
Universidad Finis Terrae
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7.  Aplicaciones
      Marcapáginas

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

Tiro Retiro
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7.  Aplicaciones
      Libreta - Opción 01

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

Portada Contraportada Primera página
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7.  Aplicaciones
      Libreta - Otras portadas

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Libreta - Opción 02

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

Portada Contraportada Primera página
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7.  Aplicaciones
      Libreta - Opción 03

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Postales - Opción 02

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Pin

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Mug

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Totebag
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7.  Aplicaciones
      Totebag
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7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.
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7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.



2 0 2 6M A N UA L  D E  M A R C A 1 2 9

7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo negro: aplicación diseñada 
en el formato permitido para pendón 
institucional.

Ejemplo blanco: aplicación diseñada en el 
formato permitido para áreas, facultades 
y carreras.
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7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.

Facultad de 
Arquitectura 
y Diseño
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7.  Aplicaciones
      Pendones

Ejemplo de aplicaciones diseñadas.



Gracias

Gracias por usar este manual de marca.
Si tienes cualquier duda, escribe a:

•	Dirección de Comunicaciones Institucionales


